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Was gibr es nichr alles an kostenlosen Informationen im Internet und auch
gedruckf!

Was gibr es nicht an Rufen aus der Wirtschaft und aus der Politik, dass
Qualirdrsjournalismus in diesen Zeiten wichtiger denn je is!

Was gibr es nicht an Medien, die die werbetreibende Wirtschaft mit hohen
Auflagen locken, ohne Verbreitungsanalysen zu haben!

Was gibr es nicht an Versuchen von PR-Agenturen, Werbeartikel ihrer
Kunden in den Medien unterzubringen!

Was gibt es nicht an Versuchen, uns Artikel zu verkaufen! Ferfige Interviews
werden , exclusiv fir Ihr Medium" angeboten; mit Fragen, die wir so nie
gestellt hdtten, mir Anrworten, mit denen wir uns nicht zufriedengeben
wiirden!

Helmut Sendner
\Verleger und Herausgeber

Was gibt es nicht an Verbanden mif eigenen Zeitschriften, die der verlanger-
te Arm von Lobbyisten sind!

Wie kann es noch Qualitatsjournalismus geben, einen Journalismus, der den
Markr fransparent macht, die Rahmenbedingungen aufzeigr und wichtige
Enfwicklungen zusammenfasst und kommentiert? Durch unabhangige Ver-
leger. Durch nicht kdufliche gute Journalisten. Durch bezahlte Anzeigen. Durch
zahlende Abonnenten. Durch Leser, die sich nicht verdummen lassen wollen.

Der inhabergefiihrte Verlag Energie & Management halt guten Journalismus
fir seine Medien unverandert hoch. Dabei lassen wir uns schon auch
irgendwie , kaufen": Namlich von guten Informationen aus Wirtschaft und
Politik fir unsere Leser. Es kostel Zeit und Geld, diese Informationen zu
beschaffen und zu verarbeiten - Geld das unsere Anzeigenkunden und
Abonnenten, fir die der Qualitdtsjournalismus zur Grundlage ihrer Arbeir
gehort, bei Energie & Management gut investiert wissen.



Wie den ,Werbetopf" verteilen, wie sparen und doch seine Zielgruppen
erreichen?

Hohe Auflagen sind schnell generiert, Auflagen ohne IVW-Priifung ebenso.
Werden die Publikationen aber auch wirklich gelesen? Erreichen sie die
Enfscheider in der Energiewirtschaft?

Wir sind IVW-gepriift und haben rund 2 000 Abonnenten - mehr als alle
verbandsunabhangigen, mit uns vergleichbaren Zeitschriften. Wir haben eine
Leseranalyse, die zeigt, dass jede E&M-Ausgabe von durchschnittlich drei

Personen gelesen wird - jeweils etwa eine Stunde lang. So konnen Sie sicher

sein, dass Sie mit lhrer Werbung in Energie & Management |hre Kunden
erreichen. Wir lassen regelmaBig eine Verbreitungsanalyse durchfiihren und

uns von einem Marktforschungsinstirut bewerten, damit Sie Ihre Markefingent-
scheidung auf einer fundierten und fransparenten Grundlage treffen kénnen. So

kénnen Sie sicher sein, dass Sie Ihr Budger zielgenau und effizient einsefzen.

Unsere Redakreure und Korrespondenten haben jshrlich Hunderre von Kon-

takren mit Fihrungskraften in der Energiewirtschaft, iber die Jahre sind daraus

Tausende qualifizierter Adressaren entstanden - und taglich enrstehen neue.

Sebastian Lichtenberg
Vertriebsleiter

Wir sind im Markt, wir kennen den Markt - und wir decken den
Markr ab.

Es gibt rund 1000 Energieversorgungsunternehmen, efwa

400 Industrieunternehmen stehen fiir 80 Prozent des industriellen
Stromverbrauchs und mehrheitlich fir die industrielle Strom- und
Warmeeigenerzeugung. Fiir die Entscheider in diesen Unternehmen
liefern wir Informationen.

B2B heiBr bei uns: Die Entscheidungstrager ohne Streuverlust ansprechen.
Und zwar durch das Prinrmedium Energie & Management,

den Online-Nachrichtendienst E&M powernews und den Newsletter
E&M daily. Zusétzlich nuizen wir die sozialen Nefzwerke, um auf
wesentliche Nachrichten aus der Energiewirtschaft aufmerksam zu
machen.

Damir bieren wir lhnen nicht nur klassische Werbeflachen, sondern
crossmediale Kommunikarionskonzepre.

Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit mit lhnen.
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ENERGIE & MANAGEMENT
PRINT-MEDIEN

Die Energie & Management Verlagsgesellschaft mbH ist
spezialisiert auf die Energiewirfschaft und veréffentlichr im
Printbereich nachfolgende Publikationen.

Zeitung Energie & Management

Die unabhangige Zeitung Energie & Management z&hlr seif

1994 mit akruell 21 Ausgaben im Jahr und einer 14-t&glichen
Erscheinungsweise nicht nur zu den akruellsten, sondern

auch zu den fihrenden Energietiteln im deutschsprachigen Energiemarkt.

E&M-Magazine

Mir einem speziellen Thema beschaftigr sich im Dezember

das Jahresmagazin, im Juni 2017 erscheint zudem schon im dritten Jahr
das IT-Magazin von Energie & Management. Beide Publikationen
prasentieren sich in einem hochwertigen A4-Magazinformat,

sie erscheinen in einer erhohten Auflage. Zu Schwerpunktthemen

wie beispielsweise Sradrwerke oder Energiespeicher sowie
Windenergie, erscheinen regelmaBige Supplements (im Magazinformat).
Diese Sonderhefte werden zusalzlich zur Zeitung im Rahmen exklusiver
Kooperationen bei Messen und Kongressen verbreitet.

Alle Print-Publikationen von Energie & Management gibt es
auch als ePaper.



Erscheinungsweise

Erscheinungsort

Bezugspreise

Druck

Zeitung Energie & Management: 21 Ausgaben
(davon vier Doppelausgaben); Magazine,
Supplements und Kompendien: 3-4mal jahrlich.

Herrsching

Einzelausgabe: 11,00 € (zzgl. Versandkosten)
Jahres-Abonnement Inland:

219,— € (inkl. ePaper 4,40 €)
Jahres-Abonnement européisches Ausland:
285,69 €

Abo-Preise Inland inklusive jeweiliger
geselzl. MwSt.

Bezugspreis fir Studenten: 50 %0 Rabatt

Druckverfahren: Offserdruck auf 80 g matt
gestrichenem Bilderdruckpapier

(100 % Recyclingpapier)

CTP-Verfahren (computer to plate)

Druckunterlagen

Datenversand

Druckerei

Gestaltung

Sonstiges

Digitale Dateniibermittlung als hochauflosende
pdf-Datei. Schriften/Daten im CMYK-Modus in
unkomprimierter Form abgespeichert (weitere
Details im Merkblatt fir die Anzeigeniibermittiung)

per E-Mail: anzeigen@trurnit.de
oder als CD an trurnif Publishers GmbH
Putzbrunner Str. 38, 85521 Ottobrunn

Druck-Kulrur GmbH
Pfarrweg 21, 81539 Miinchen

trurnit Publishers GmbH
Putzbrunner Str. 38, 85521 Ottobrunn

Standard-Farbzuschldge auf Basis
Euroskala-Farben;

Kosten fiir Filmerstellung werden
gefrennt berechner



Leserstruktur & Verbreitung

Energie & Management — ein erfolgreicher Werbetrager

Energie & Management ist ein effizienter Werberrdger, wenn Sie die
Entscheider der Energiebranche erreichen wollen. E&M zeichnet sich aus
durch eine hohe Reichweite und Leserbindung im deutschsprachigen Raum
sowie eine groBe Anzahl an Exklusivlesern in allen Energiemérkten.

Durch die zusétzliche Platzierung Ihrer Werbebotschaften in den digitalen
Medien des Verlages ist lhnen eine noch hohere Aufmerksamkeir sicher.

Energie & Management — eine Premium-Zielgruppe

E&M richter sich an die gesamte Energiewirtschaft sowie an energienahe
Industrien. Energieversorger, Stadrwerke, Hersteller von Energieanlagen
und -rechniken sowie Energiedienstleister stehen dabei im Mittelpunkt.

_ 8,29%0 Leser uber Buchhandlungen
_ 7,5%0 Unternehmensberater
6,3%
_ 5,5%0 Hersteller von Anlagen/Komponenten
4,7%0 Energieintensive Industrie

- 3,9%0 Ministerien, Behorden, Verbande

Private Bezieher*

Strukturanalyse Leser
nach Branchen

2,7%

- 1,7% Anwilre

. 1,4% IT-Unternehmen

Ausbildung, Hochschulen, Forschung

. 1,1% Banken, Versicherungen

* Aufsichtsrate, Ingenieure und Haushalre Quelle: E&M Research

Entscheider und Multiplikatoren

Leser und Abonnenten unserer Medien

- arbeiten in Top-Positionen, sind Geschaftsfihrer, Inhaber, Vorstéande,
Bereichsleirer oder Spezialisten

- enfscheiden ber die Auswahl von Produkten sowie Dienstleistungen und/
oder haben Budgetverantwortung

- gehdren zu Unternehmen aller BerriebsgroBen - wesentlich aus KMU der
Energiebranche

Verbreitung und Auflage*

E&M st prasent

- an den wichtigsten deutschen
Wirtschaftsstandorfen

- in den Energie-Mefropolen
und -Regionen

- in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz

5,27 %

2,18 %

22,82 %

0,80 %

3,68%

1,0 %
15,66 %

Druckauflage: 5.500
Verbreitete Auflage: 5.219
Verkaufte Auflage: 1.851
*IVW, 2. Quartal 2016

Ausland 5,04 %



Quelle: Czaia/E&M

DEN DEMOGRAFISCHEN WANDEL IM GRIFF
Qualifzierte und mehr junge Leser

E&M besticht durch eine starke Prasenz bei gebil-
deten und qualifizierten Lesem. Das Alter der
Leserschaft befragt durchschnittlich 43 Jahre. 56 %
der Leser sind zwischen 40 und 59 Jahre alt. Das
Marktsegment der jiingeren Leserschichten bis
40 Jahre wachst stetig und nahert sich der
40-Prozentmarke. 17 % sind Nachwuchskrdfte
und nicht alter als 30 Jahre.

Der typische E&M-Leser ist mannlich (87 %),
berufstitig (90 %) und Akademiker (78 %). Be-
sonders beeindruckend ist der Anteil der Abon-

STELLUNG IM UNTERNEHMEN

nenten mit Universitéts- und Hochschulabschluss.
Wer Energieunternehmen als werberelevante
Zielgruppe ansprechen mdchte, kommt an E&M
nicht vorbei. 82 % der Leser sind bei einem
Energieversorger (EVU bzw. Stadtwerk) oder
Energiedienstleister und den Unternehmen im
Bereich Anlagenbau/-technik sowie der emeuer-
baren Energien beschiffigt. Die Zielgruppe der
Selbstandigen und Freiberufler im Energiemarkr
tragt mit knapp 15 % zur Leserschaft bei.

N

Direktor / Betriebs- und Werkleiter

Mitarbeiter / Angestellter

Qualifizierte Fachkraft / Meister

Sachaebi / Handl h

Abteilungsleiter / Prokurist

Geschaftsfiihrer / Vorstand / Alleininhaber

0 8

liméchtigter

Angaben in %

Quelle: Czaia/E&M

DIE ENTSCHEIDER IM BLICK

Prasenz in allen Abteilungen

E&M spricht die einkommensstarke Leserschaft
mit einem Brutto-Jahreseinkommen von iber
80 000 EUR (33 %) an und damit auch genau
jene, die ber die ndtige Kaufkraft und Entschei-
dungskompetenz verfiigen. 28 % der Abonnen-
ten gehdren dem Top-Management an, 43 %
sind Filhrungskréfte in den Energieunternehmen
- und dies ber alle wichtigen Unfernehmensbe-
reiche hinweg.

Besonders haufig ist die Zeitung in den Ver-
triebs- und Markefingabreilungen, im [T-Bereich,

ENTSCHEIDER NACH FUNKTION

in Verwaltung und Organisation sowie der
Geschaftsfihrung anzutreffen. 19 % sind Ent-
scheider in Einkauf und Materialwirtschaft, 15 %
arbeiten in den Bereichen Produkfion, Logistik
und Erzeugung und knapp 12 % beschaffigen sich
mit Konstruktion sowie F&E. Damit ermdglicht
E&M die zielgerichtete Prasentation von Dienst-
leistungen und Produkren mir direkter Ansprache
der Entscheider beziehungsweise jener Zielgrup-
pe, die Kaufprozesse maBgeblich beeinflusst.

h

Vertrieb / Marketing

Forschung / Entwicklung / Konstruktion
Materialwirtschaft / Einkauf
Produktion / Erzeugung / Logistik
IT-Management

Verwaltung / Organisation / Finanzen
Unternehmens- und Geschiftsleitung

Andere Bereiche (z.B. Presse, Personal)

0 10

Angaben in %

20 30 40



Quelle: Czaia/E&M

KOMPETENZ HAT VIELE SEITEN

Ausgewogenheit bei den Themen

E&M zeichnet sich durch ein breites und ausge-
wogenes Themenspekrum aus. Dies unterstrei-
chen 39 % der Befragten. Ahnlich positiv wird
die redakrionelle Kompetenz bei allen wichtigen
Energiethemen bewerfel. Ganz vorne rangieren
Energiepolitik, -technik und -management und
erneverbare Energien. Ein Beweis der redaktio-
nellen Kompefenz in diesen Segmenten.

Wenn es um Trends, technologische Neuheiten
und aktuelle Marktverdnderungen geht, ist die
Zeitung oft 1. Wahl, so sehen dies 85 % der

DIETHEMEN GUT BESETZT

Abonnenten. 50 % der Zielgruppen loben die
Exklusivitdt der Beitrdge und Informationen,
83 9% die verstandliche Sprache des Mediums.
So verwundert es nicht, wenn die Zeitung insge-
samf mit der Note 2,2 bewertet wird.

h

Energiepolitik
Regenerative Energien
Energiewettbewerb
Energietechnik allgemein
Kraft-Warme-Kopplung
Energiehandel
Contracting

Netztechnik
Gebaudetechnik
Informationstechnologie

Personal(ien)

Themeninteresse
Note 1und 2

Redaktionelle
Kompetenz
Note 1und 2

Angaben in %

100

Quelle: Czaia/E&M

INTENSIVE NUTZUNG

Lang und mehrfach gelesen

E&M besticht durch eine hohe Nulzungs-Intensi-
tat. 69 % der Abonnenten lesen regelméBig alle
21 Ausgaben pro Jahr und nehmen dazu die Zei-
tung im Schnitt mehr als einmal in die Hand.
43 Minuten braucht ein typischer E&M-Leser
durchschnittlich, um die seifenstarken Ausgaben
2u bewiltigen. 72 % finden die Zeitung so infer-
essant, dass sie auf keinen Artikel verzichten und
jeder Seite Aufmerksamkeit schenken. 26 %
nehmen sich dabei immerhin eine Stunde und
mehr Zeit fiir die Lektire. Die 11 % Schnellleser

AKTUELL UND EXKLUSIV

schaffen es unter 15 Minuten, lesen dabei aber
auch nicht mehr als ein Viertel der Artikel.

82 % sind Besitzer einer personlichen Zeitung
(Abonnenten), knapp die Halfre davon gibt sie an
Kollegen weiter. Dies bedeutet: Jede Ausgabe
kommt auf durchschnittlich 3,1 Mitleser/innen.
Unsere Konfinuitdt in der redaktionellen Qualirar
wird demnach bei den vielen Lesem sehr ge-
schalzt. E&M verfiigt iiber eine sehr hohe Leser-
Blatt-Bindung, immerhin 58 % der Befragten
wiirden die Zeitung besonders vermissen.

N

Immer aktuell

In leicht versténdlicher Sprache geschrieben

Viele Th b

den ahaedeck

Hoher Inft

halt der Beitri

g

Moderne Gestaltung und Aufmachung

Man fihlr sich ausreichend informiert

Bei Neuigkeiten die beste Informationsquelle

Anderswo finde ich die Informationen nicht

Nore1 = stimme
voll und ganz zu

Note 1und 2
(kumulierf)

Angaben in %

100
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Termine
Erscheinungstermin: Mo.16.01.2017
Anzeigenschlusstermin: 05.12.2016

Druckunterlagenschluss: 15.12.2016

Schwerpunkte

Energiehandel & Energievertrieb
Smart Energy: Netze, Zéhler, Strategien

Contracting: Player & Geschdftsmodelle

Messeausgabe E-world 2017

Themen + Spezial

 Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht

Markte / Energiehandel / Unterehmen
Confracting des Monats

BHKW des Monats

Energie-Effizienz des Monats

Energiespeicherldsungen

Messen/Veranstaltungen
* Handelsblatt Jahrestagung Energiewirfschaft 24.01.-26.01
E-World, 07.02.-.09.02.

Erscheinungstermin: Mi. 01.02.2017
Anzeigenschlusstermin: 20.01.2017

Druckunterlagenschluss: 23.01.2017

Erdgas/Biogas

Smart Energy & Direktvermarktungsiibersicht
IT & Kommunikation

Dezentrale Energieversorgung

Erneverbare Energien & Geothermie

Messeausgabe E-world 2017

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unterehmen
Confracting des Monats

Energie-Effizienz des Monats

E-World, 07.02.-.09.02.

biogas - expo & congress 08.02.-09.02.
GeoTHERM 15.02.-16.02.

elektrotechnik 15.02.-17.02.

Erscheinungstermin: Mi. 15.02.2017
Anzeigenschlusstermin: 27.01.2017
Druckunterlagenschluss: 02.02.2017

Kommunale Infrastruktur & Beleuchtung
Erneverbare Energien & Geschdftsmodelle
Gashandel

Anlagensteverung & Komponenten

Konferenz-Ausgabe: Smart Renewables

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unternehmen

BHKW des Monats

Energiespeicherlosungen

INservFM 2017 21.02.-23.02.
Smart Renewables 22.-23.02
ETP Kongress StraBenbeleuchtung 20.-22.02.
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 Erscheinungstermin: Mi 01.03.2017
Anzeigenschlusstermin: 13.02.2017

Druckunterlagenschluss: 20.02.2017

E Energiespeicher & Speicherldsungen
Erneverbare Energien & Dezentrale Versorgung
Energieeffizienz & Geschdftsmodelle

Beruf & Karriere, Personaldienstleister

Messe-Ausgabe: Energy Storage + new energy
¢ husum

E Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierech

nergy Storage Europe 14.03.-16.03.

Markte / Energiehandel / Unterehmen ew energy husum 16.03.-19.03.

Contracting des Monafs ENEFF, Jahresauftaktkonferenz, 07.03.
Energie-Effizienz des Monats ower-Days 15.03.-17.03:

H 14.03.-18.03.

Erscheinungstermin: Mi 01.03.2017

¢ Anzeigenschlusstermin: 13.02.2017

Druckunterlagenschluss: 20.02.2017

MAGAZIN STORE-AGE

i MESSEAUSGABE ZUR ENERGY-STORAGE 2017

Offizieller Medienpartner der Messe Energy Storage
i Europe mit erhghter Online-Leser-Auflage +
 6.500 Empfénger

i Aktuelle Messe-Highlights der Energy Storage
i = Trends im Energiespeichermarkt

: = Uberblick der Energiespeicher-Anbieter

i »Neue E i
i = Exklusive Anwendungen und Projekte

i = Konzepte und technologische Entwicklung

Erfahren Sie in dem neuen E&M Magazin, Store-Age" mehr iber Speicherhersteller,
neue Technologien und Einsaizmoglichkeiten in Gebduden und der Industrie.

icher-Technol g

9iesp

Erscheinungstermin: Mi. 15.03.2017
Anzeigenschlusstermin: 23.02.2017

Druckunterlagenschluss: 01.03.2017

Software + Kommunikation
Virtuelle Kraftwerke

Windenergie & Windkraft & Dienstleistungen
Rechtsberater & Energierecht

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht : CeBIT, 20.-24.03
Markte / Energiehandel / Unternehmen

BHKW des Monats

zukunfrsenergien nordwest 24.03.-25.03.
9. EUROFORUM-Offshore-Windparks 22.03.-23.03.
Energiespeicherldsungen eltefa 29.03.-31.03.

Die Energiemesse 01.04.-02.04.
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SH

: Stadt-

i werke

i Magazin

 Erscheinungstermin: Mo. 03.04.2017
Anzeigenschlusstermin: 07.03.2017

Druckunterlagenschluss: 20.03.2017

¢ Netze & Energieverteilung
Energiemanagementsysteme
Energiesteverung & vernefzte Lisungen
Energie-Consulting

Ldnder-Report NRW

Messe-Ausgabe: New Energy World

 Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht : EUROFORUM Jahrestagung Stadtwerke 04.04.-06.04.

Markte / Energiehandel / Unterehmen New Energy World, 05.04.-06.04.
Contracting des Monats terratec, 05.04.-07.04.

Energie-Effizienz des Monats

Erscheinungstermin: Mo. 03.04.2017
Anzeigenschlusstermin: 07.03.2017
Druckunterlagenschluss: 20.03.2017

Stadtwerke-Magazin 2017

Offizieller Medienpartner der Jahrestagung
EUROFORUM Stadtwerke 2017
mit erhghter Online-Leser-Auflage + 6.500 Empfanger

,Die neue Vielfalt im Stadtwerkemarkt: Exklusiv erscheint das Stadtwerke-Magazin
: bei der Zeitung Energie & Management.

Offizieller Medienpartner der Jahrestagung mit exklusiver
i Vorab-Berichterstattung!

Erscheinungstermin: Do. 13.04.2017
Anzeigenschlusstermin: 21.03.2017

Druckunterlagenschluss: 03.04.2017

Smart Building & Smart Factory

Fern-/Nahwdrme
Kraft-Wérme-Kopplung
Gasmarkt & Energiehandel

Messe-Ausgabe Energy/Hannover Messe

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht © ENERGY / HANNOVER MESSE, 24.04.-28.04.
Mérkte / Energiehandel / Unternehmen

BHKW des Monats

N+Eff 2017
erliner Energiefage 03.05.-05.05.

Energiespeicherldsungen

vom L- zum H-Gas - Gasmark im Wandel
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 Erscheinungstermin: Di. 02.05.2017
Anzeigenschlusstermin: 06.04.2017

Druckunterlagenschluss: 13.04.2017

Erscheinungstermin: Mo. 15.05.2017
Anzeigenschlusstermin: 18.04.2017

Druckunterlagenschluss: 28.04.2017

Erscheinungstermin: Do. 15.05.2017

¢ Anzeigenschlusstermin: 18.04.2017
Druckunterlagenschluss: 28.04.2017

Erscheinungstermin: Do. 01.06.2017
Anzeigenschlusstermin: 05.05.2017

Druckunterlagenschluss: 17.05.2017

¢ Windenergie & Windkraft & Dienstleistungen
Biogasanlagen & Biogas-Innovationen
Geothermie & Erneuerbare Energien

Wirtschaftsberatung
Messe-Ausgabe: WINDFORCE

 Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unterehmen
Confracting des Monats

Energie-Effizienz des Monats

Messen/Veranstaltungen

¢ WINDFORCE 09.05.-11.05.

Energie-Tage St.Gallen 11.05.-12.05.

Biogas-Innovationskongress 09.05.-10.05.

KWK-EXTRA-Sonderteil
Energiespeicher & Speicherldsungen
Consulting in der Energiewirtschaft

Photovoltaik-Monitoring & Service / Wartung

Messe-Ausgabe ees/intersolar

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unternehmen
BHKW des Monats

Energiespeicherldsungen

Innosecure 31.05.- 01.06.
ees Europe 31.05.-02.06.
Infersolar 31.05.-02.06.

St. Galler Forum Emeuerbare Energien 26.05.-27.05.

MAGAZIN STORE-AGE
MESSEAUSGABE ZUR ees Europe & Intersolar 2017
Offizieller Medienpartner der Messe

Aktuelle Messe-Highlights der ees conference

i = Trends im Energiespeichermarkt

i =« Uberblick der Energiespeicher-Anbieter

i * Neue Energiespeicher-Technologi

i = Exklusive Anwendungen und Projekte

= Konzepte und technologische Entwicklung

JErfahren Sie in dem neven E&M Magazin, Store-Age" mehr iiber Speicherhersteller,
¢ neve Technologien und Einsafzmdglichkeiten in Geb&uden und der Industrie.

Dezentrale Energieerzeugung

Neue Geschdftsfelder der Energieversorger
Energieeffizienz-Dienstleister

Stever- / Mess- / Regeltechnik & Komponenten
Messe-Ausgabe: POWER-GEN

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unternehmen

Contracting des Monafs

Energie-Effizienz des Monats

POWER-GEN 20.06.-22.06.
BDEW-Kongress 21.06.-22.06.
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E Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierech

 Erscheinungstermin: Do. 15.06.2017
Anzeigenschlusstermin: 17.05.2017

Druckunterlagenschluss: 01.06.2017

¢ Energiemanagement & Finanzierung

Forderungsmanagement & Abrechnung
Kraftwerkstechnik & Erzeugung
Messe-Ausgabe interCogen/CEB

EB - CLEAN ENERGY BUILDING 28.06.-29.06.
Markte / Energiehandel / Unterehmen terCOGEN 28.06.-29.06.

BHKW des Monats

Energiespeicherldsungen

Erscheinungstermin: Fr. 30.06.2017
Anzeigenschlusstermin: 30.05.2017

¢ Druckunterlagenschluss: 15.06.2017

das [Tea -Magazin fiir die Energiewirtschaft

mit erhghter Online-Leser-Auflage + 6.500 Empfanger

Wir zeigen Ldsungen, Praxisbeispiele und Markrakteure. Die Digitalisierung ist eine
weitere groBe Herausforderung der Energiewirtschaft. Viele Energieversorger und
Nelzbetreiber haben dies lngst erkannt, aber es besteht in vielen Bereichen akut
Handlungsbedarf: E&M berichtet im Magazin [Tea iiber Automatisierung,
Flexibilisierung und Effizienz im Energiemarkt, stellt innovative Dienstleister und
smarte User vor, hinferfragt politische Rahmenbedingungen und informiert iber
Trends und Themen der Digitalisierung.

Erscheinungstermin: Fr. 14.07.2017
Anzeigenschlusstermin: 15.06.2017

Druckunterlagenschluss: 30.06.2017

Erdgas & Handel
Lénder-Report Bayern
All-Electric-Society

Smart Home & Dienstleister

Anlagensteverung & Komponenten

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unternehmen
Confracting des Monats

BHKW des Monats

Energie-Effizienz des Monats

Energiespeicherldsungen
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 Erscheinungstermin: Mo. 14.08.2017

Anzeigenschlusstermin: 17.07.2017
Druckunterlagenschluss: 01.08.2017

Erscheinungstermin: Fr. 01.09.2017
Anzeigenschlusstermin: 03.08.2017

Druckunterlagenschluss: 14.08.2017

Erscheinungstermin: Fr. 01.09.2017

¢ Anzeigenschlusstermin: 03.08.2017
: Druckunterlagenschluss: 14.08.2017

Erscheinungstermin: Fr. 15.09.2017
Anzeigenschlusstermin: 16.08.2017

Druckunterlagenschluss: 01.09.2017

¢ Erneverbare Energien & Energieeffizienz

Lander-Report Schweiz/Csterreich

Okostrom- & Okogas-Umfrage

Direktvermarktungs-Umfrage

Windenergie & Windkraft & Dienstleistungen
Kraftwerkstechnik
Gasmarkt & Gashandel

Smart Meter & Abrechnungsmanagement

Messe-Ausgabe: Husum Wind

MAGAZIN STARK IM WIND 2017
MESSEAUSGABE ZUR Husum Wind

: Offizieller Medienpartner der Messe mit erhahter
: Online-Leser-Auflage + 6.500 Empfanger

Netzleittechnik / Energieverteilung
BHKW-Komponenten & Zubehér

Stadtwerke & Kooperationen
Wérmewende & Nachhaltigkeit

Wetterdienste & Prognosen

Energiekonzepte der Parteien vor der Bundestagswahl

 Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unterehmen
Confracting des Monats

BHKW des Monats

Energie-Effizienz des Monats

 EnergieEffizienz-Messe 06.09.-07.09.

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unternehmen
Confracting des Monats

Energie-Effizienz des Monats

Energiespeicherldsungen

HUSUM Wind
VGB-Kongress ,Kraftwerke 2017"
21. lIR-Jahresbranchentreff GAS

metering days, September

Das E&M-Magazin , Stark im Wind" beleuchtet das Spannungsfeld im politischen
: Zieldreieck von Wirtschaftlichkeit, Versorqungssicherheit und Umweltschufz

Als Messeheft zur Husum Wind ist unser Magazin Handbuch und
¢ Orientierung fiir Teilnehmer und Besucher und berichtet umfassend
¢ iiber Aussteller, Trends und Themen der gesamten Windbranche.

(FTTT TR

-

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unternehmen

BHKW des Monats

HIVOLTEC 20.09.-22.09.
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 Erscheinungstermin: Mo. 02.10.2017

Anzeigenschlusstermin: 01.09.2017
Druckunterlagenschluss: 14.09.2017

¢ ITin der Energiewirtschaft & IT-Sicherheit
Windenergie & Dienstleistungen
Beruf & Karriere

Lander-Report: Baden-Wiirttemberg

Messe-Ausgabe: World of Energy Solutions

 Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unterehmen
Confracting des Monats

Energie-Effizienz des Monats

Energiespeicherlosungen

¢ World of Energy Solutions, Okrober
eCarTec 17.10.-19.10.
it-sa,10.10.-12.10.

DEWEK, 17.10-18.10.

Erscheinungstermin: Mo. 16.10.2017
Anzeigenschlusstermin: 18.09.2017

Druckunterlagenschluss: 02.10.2017

Gas- & Wasserwirtschaft
Versorgungssicherheit
Unternehmensberatung & Rechtsberatung

Solarthermie & Anlagen
Messe-Ausgabe: GAT/WAT

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unternehmen
BHKW des Monats

GAT/WAT, November

Erscheinungstermin: Do. 02.11.2017
Anzeigenschlusstermin: 06.10.2017

Druckunterlagenschluss: 18.10.2017

Windkraft & Dienstleistungen
Speichertechnologie & Nefzintegration
Contracting-Markt Deutschland + Umfrage
OPNV & Fuhrparkmanagement

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Mérkte / Energiehandel / Unterehmen

Contracting des Monafs
Energie-Effizienz des Monats

Energiespeicherlosungen

STORENERGY congress 15.11.-16.11.
Windenergie - expo & congress 15.11.-16.11.

Erscheinungstermin: Mi. 15.11.2017
Anzeigenschlusstermin: 20.10.2017

Druckunterlagenschluss: 01.11.2017

Windenergie & Dienstleistungen
Nefztechnik & Nelzbetrieb

BHKW-RANKING 2017
Service fiir EVU

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht

Markte / Energiehandel / Unternehmen

WindEurope Conference 28.11.-30.11.
FNN-Fachkongress Netfztechnik 06.12.-07.12.
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SH Erscheinungstermin: Fr. 01.12.2017
lahres: Anzeigenschlusstermin: 01.11.2017
i magazin :

¢ Druckunterlagenschluss: 16.11.2017

Schwerpunkte

 Das E&M-Jahresmagazin 2017

mit erhthter Online-Leser-Auflage + 6.500 EmpFinger :

Themen + Spezial

Rutkbllck auf das vergangene Energiejahr und Vorschau auf einen sich

di s Lalnd,

Wi Markt: Das E&M Jahresmagazin ist
: DER redakrlonelle Hot-Spot fiir die fiihrenden Akteure der Energiebranche. (\

Messen/Veranstaltungen

(NI LVANALTRENT
Jahimamagazin J10W

3/ Erscheinungstermin: Fr. 15.12.2017
Anzeigenschlusstermin: 20.11.2017
Druckunterlagenschluss: 30.11.2017

Biogas-Anlagen & Komponenten
Jahresriickblick 2017

Kooperationen / Verbénde / Allianzen

BHKW des JAHRES 2017

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht

Markte / Energiehandel / Unternehmen
Confracting des Monats
Energie-Effizienz des Monats

Energiespeicherldsungen

BIOGAS-Convention, 12.12.-14.12.

1 Erscheinungstermin: Fr. 15.01.2018
Anzeigenschlusstermin: 05.12.2017

Druckunterlagenschluss: 14.12.2017

Energiehandel & Energievertrieb

Smart Energy: Nelze, Zahler, Strategien
Contracting: Player & Geschdftsmodelle
Messeausgabe E-world 2018

Energiepolitik / Energiewirtschaft / Energierecht
Markte / Energiehandel / Unternehmen
Contracting des Monafs

Energie-Effizienz des Monats

Energiespeicherldsungen
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lhr Eintrag in den Rubrik-Anzeigen

lhr Eintrag fiir Energieeffizienz

Unter dieser Rubrik erfahren Sie mehr iiber die Effizienz-Aktivitaten der
Energiewirtschaft und iber vorbildliche Projekte von Unternehmen und
offentlichen Einrichfungen, die zeigen, wie sich der Energiebedarf in der
Praxis deutlich senken ldsst und Energiekosten in erheblichem MaBe
eingesparf werden kdnnen. Lassen auch Sie sich vom ,Energieeffizienzpro-
jekt des Monats" inspirieren!

lhr Eintrag fir Kraft-Warme-Kopplung

Kraft und Warme in einem einzigen, gekoppelten Prozess - das Spekfrum
der KWK ist groB: Es reichr von dezentralen Mini- und Mikro-KWK-Anlagen
uber eine komplette Energieversorgung durch Blockheizkraftwerke fiir Unter-
nehmen oder Verwaltungen bis hin zur Fernwarmeversorgung in Ballungs-
gebieren. Mehr tber den KWK-Markf, innovative Technologien, Hersteller
sowie Zulieferer und eine detaillierre Beschreibung des monatlichen
KWK-Leuchtturmprojekres finden Sie unter dieser Rubrik.

lhr Eintrag fiir Contracting & Warmedienst

Erfahren Sie mehr iber Contracting-Lésungen fir Wohnimmobilien, Gebaude
und Industrie - vom Energieeinspar-/Liefer-Contracting Uber das Be-
triebsfiihrungs-Contracting bis hin zum Finanzierungs-Contracting. Diese
Rubrik zeigr die Verbreitung des Energiecontractings fir Warme, Kalte,
Druckluft und elekfrischen Strom, informierf Gber Trends und Technologien im

Markt und prasentiert Betreiber und deren Projekre (Contracting des Monats).

Erstheinungstermine der Rubriken

Ibr Eintrag fir Energiespeicher

Sie sind oder waren als Auftraggeber oder Auftragnehmer, Zulieferer oder
Befreiber maBgeblich an Akrivitdten und Projekten rund um das Thema Ener-
giespeicher bereiligr? Oder Sie méchten Ihr Energiespeicher-Projekt im
Derail vorstellen? In den E&M-Rubriken finder der Leser, was er sucht! In
Zusammenarbeit mit dem BVES berichten wir unabhangig in jeder zweiten
Ausgabe iiber die akruellsten Speicher-Themen.

Die Verdffentlichung von Rubrikanzeigen erfolgt im Srandardformat
50 x 60 mm (groBere Formate auf Anfrage).

Preise: SW-Rubrik-Anzeige: 155,00 EUR;

4c-Rubrik-Anzeige: 230,00 EUR
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Energiespeicher (] (] [ ] (]

Erneverbare Energien [ ] (] [ ] [ ]



Stellenanzeigen online + print

Aktualitir und Onlineprasenz Preise

Im Stellenmarkr der Zeitung Energie & Management ist [hre Strellenanzeige Stellenanzeigen 3,00 € je mm Hohe / je Spalte

immer fopakruell plafziert! 21 Zeitungsausgaben geben einen Uberblick iber Print Online-Prasenz sorgt fiir mehr Reichweite!

die neuesten Energie-Jobs. Alle Stellenanzeigen kénnen zudem online Die Print-Stellenanzeige erscheint fiir einen

suchmaschinenoptimiert erscheinen. Das bedeutet noch mehr Reichweite fiir Aufpreis von € 395,- fur 4 Wochen auf

Ihre Stellenanzeige! energie-und-management.de und
Stellenanzeigen.de

Die Medien im Uberblick Stellengesuche 1,50 € je mm Héhe / je Spalte

Chiffregebihr 7,50 € bei Zusendung je Ver6ffentlichung
Print Zeitung Energie & Management
21 Ausgaben mit E&M-Stellenmarkr.

Technische Daten
Veroffentlichungstermine siehe Seiten 10 bis 17.

Farbzuschlag 10 % je Farbe nach Euroskala
Online  Tiglich aktuell und mit einer Laufzeit von vier Wochen in: gaizlspiebge! 2750 mlm Breite / 385 TE‘S'“ "I"dhe berand )
o Ld palrenbreire 5 5palfen a 50,8 mm (Spalfenabsfand: 3,5 mm
ol ol Sonstiges Mengenrabatte und Sonderformate auf Anfrage

Das Informations- und Verlagsportal von Energie & Management. ' i
Online-Stellenanzeigen-Angebote unter

CIERIT R < 2] T ) energie-und-management.de

Das Karriere- und Arbeitgeberportal der Ener giewirtschaft.

s'_e"e"a_nzeige"'de o _ Formatbeispiele Weitere Formate und Sonderformate moglich
Die Online-Stellenborse mit Energiebranchen-Portal.
Print-Online-Kombinationen zu attraktiven Preisen. 2-spallig /105 mm /100 mm 600,00 780,00
3-spaltig / 160 mm /100 mm 900,00 170,00
4-spaltig / 210 mm /100 mm 1.200,00 1.560,00
4-spaltig / 210 mm / 297 mm 3.564,00 4.633,20
5-spaltig / 270 mm /100 mm 1.500,00 1.950,00
5-spaltig / 270 mm / 385 mm 5.775,00 7.507,50

Preise fir Stellenanzeigen zzgl. MwSt. - gilltig ab 1.1.2017.

In Kooperation mit:

ENERGIE&MANAGEMENTONLINE - ENERGIE AMANAGEMENT 11 zcigens
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Beilagen und Einkleber

Vorgaben fiir Beilagen
Mindestformat: DIN A6 (105 x 148 mm)
Maximalformar: DIN A4 (210 x 297 mm)

Richtlinien zur Verarbeitung

Gefalzte Beilagen mijssen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittenfalz verarbei-
tef sein. Eine Seite muss geschlossen, die maschinelle Verarbeitung gewéahr-
leister sein. Beilagen-Sonderformate sind in jedem Fall vorher abzuklaren.

Muster
Vor Auftragsannahme miissen verbindliche Muster (drei Exemplare)
vorliegen.

Anlieferung

Beilagen sind spatestens vier Tage vor Erscheinungstermin frei an
die Druckerei zu liefern. Begleitpapiere: Mengenangabe und Hinweis
.Energie & Management, Ausgabe Nr. ...".

Beilagenpreise
bis 25 g Gewicht je 1.000 Stiick ~ 420,- € inkl. Porto

je weitere 5 g Gewicht je1.000 Stiick 25, € inkl. Porto

Preise: Giltig ab 1.1.2017 zzgl. MwSt.

Einkleber (Tip-on-cards)
Bei aufgeklebren Postkarten werden zusélzliche Kosten fiir die Verarbeitung
und Postgebiihren berechnet (Preis auf Anfrage).

Dateniibermittiung

Druckverfahren/Papier
E&M wird im CTP-Verfahren (computer fo plate) auf 80 g matt gestrichenem
Bilderdruckpapier (100 % Recyclingpapier) im 70er-Raster gedruckt.

Digitale Darenanlieferung

Druckdaten als PDF/X-3 (1SO-Standard 15930-3:2002) anliefern.
Informationen zum PDF/X-3-Standard finden Sie unter:
www.eci.org/de/projects/pdfx3

Farben

Sonderfarben kénnen nicht gedruckt werden. Farben und Abbildungen
missen in CMYK angelegt sein, Sonderfarben (HKS oder Pantone) und
Duplex, Triplex sind in CMYK zu konvertieren.

Das Standard-Farbprofil fiir den Druck ist ISO Coated v2 (ECI)

(siehe unter http://www.eci.org/de/downloads#eci_offset_2009).

Bilder/Schriften

Auflosung der Tif- oder JPEG-Bilder mind. 300 dpi.
Fir alle Dateien gilt: Keine RGB-Bilder verwenden!
Schrifren mijssen mirgeliefert bzw. eingebunden sein.

Dateiname

\lergeben Sie bitte immer eine Kennung, die sich wie folgr aufbaut:
Publikation z. B.: (Energie & Management = E&M), Ausgabennummer,
Anzeigenname, evtl. Mofiv.

Datenversand
per E-Mail: anzeigen@trurnit.de
als CD: trurnit Publishers GmbH, Putzbrunner Str. 38, 85521 Oftobrunn

Termine fiir die Dateniibermittlung siehe Seiten 10 bis 17.



ENERGIE & MANAGEMENT

B, ., o = ONLINE-MEDIEN

E&M online
Alles Wissenswerte zum Energiemarkr auf einer Websire
www.energie-und-management.de

E&M daily
Jeden Morgen das Wichtigste des Tages im PDF-Formar

E&M powernews
Das Informationsportal fir Top-Entscheider

E&M Newsletter
2 x taglich Ihre Nachrichren der Energiewirtschaft via E-Mail

E&M mobile
Energie-News fiir unterwegs




Das Profil

Webadresse:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Reichweite:

Verlag:

Ansprechpartner
Online-Werbung:

Zugriffskontrolle:

www.energie-und-management.de

energie-und-management.de bieter Premium-Content
aus den Bereichen der Energiewirtschaft, -tehnik und
-politik fir die heutigen und zukiinftigen Entscheider
und Fishrungskrafte der Energiewirtschaft. Werkréglich
liefert die Redaktion den Nulzern schnell und zuverlas-
sig die wichtigsten Nachrichten und verbinder Akrualirar
und Hinfergrundinformationen auf hdchstem journalisti-
schem Niveau.

Geschaftsfihrer, Inhaber, Vorstdnde und Fach-/
Fihrungskrafte aus der Energiebranche sowie Hersrel-
ler/Zulieferer und Dienstleistungsunternehmen.

energie-und-management.de ist seif 19 Jahren online
und konnte seitdem die Reichweite kontinuierlich
steigern. Sie berrug in 2015 mehr als 597.000 Page
Impressions.

Energie & Management Verlagsgesellschaft mbH
SchloB Muhlfeld 20, 82211 Herrsching

Tel.: +49 (0) 8152-9311-0

Fax: +49 (0) 8152-9311-22

E-Mail: info@emvg.de

Sebastian Lichrenberg

E-Mail: s.lichtenberg@emvg.de
Tel.: +49 (0) 8152-9311-88
Fax: +49 (0) 8152-93 11-11

IVW-Online geprijft!

Quelle: www.energie-und-management.de/IVW-Online.de

NUTZUNGSDATEN/IVW-DATEN

Visits*: 73.100/Monat
Page Impressions*: 51.500/Monak
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Mit Breitenwirkung auf der Website - Exklusiv im Informationsportal

Sprechen Sie lhre Energie-Kunden mir Ihrer Bannerwerbung auf E&M online
an! Das Online-Format zur Zeitung Energie & Management bieter dazu die
ideale Plattform - mit akfuellen News, Wissenswertem aus der Energie-
wirtschaft, Stellenmarkt, Veransralrungskalender, Wissens-Archiv u.v.m.

Werbung auf www.energie-und-management.de | (3) (5]
1. Standard Banner Mini 160 x 60 offener Bereich 25,00 -'-“lfl‘_*_. Paftin iRl saidy. Ko o
2. Standard Banner 160 X 160 offener Bereich 40,00 e T
3. Wide Banner Mini 322x90 offener Bereich 50,00
4. Wide Banner 728 x 90 offener Bereich 75,00
5. Wide Banner Super 1050 x 90 offener Bereich 85,00
6. Wide Sky Scraper 160 x 600 offener Bereich 90,00
1. Rectangle 300 x 250 offener Bereich 100,00
8. Wallpaper 728 x 90, 160 X 600 offener Bereich 135,00
Rompeacior B Thincgn Wintgraie
Die Preise werden auf TKP-Basis (1 000 Einblendungen/Sichtkonfakre pro Werbemittel) berechner. E T
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Taglich prasent: Der VIP-Mail-Newsletter - und Kombinationsmaglichkeiten

Der ragliche VIP-Mail-Newsletter von Energie & Management informierf
Abonnenten des Informationsdienstes E&M powernews mehrmals taglich
iber Markttendenzen, Unternehmen und innovative Produkte aus der Welt
der Energiewirtschaft - kurz, kompakr und immer aktuell. Mehr Aufmerk-
samkeil erreichen Sie mif einer Kombination der Online-Medien - ganz nach
Ihrem Geschmack.

E &M POWERNEWS

Werbung im VIP-Mail-Newsleter

T | woam

Standard Banner | 160 x 160 | 35,00

Der VIP-Mail-Newsletter wird ausschlieBlich an E&M-Abonnenten
versendef mir fafsachlichen 20 000 - 25 000 Konrakfen pro Monat.

Kombination mit...

R0

Banner-Werbung ‘ 160 x 160 65,00

All-inclusive-Paket 160 x 160 75,00

Die Preise werden auf TKP-Basis (1 000 Einblendungen/Sichtkontakre pro Werbemittel) berechnet.

Statistische Information: 40 Newsletter-

Alternative Werbeformen und Abrechnung auf Laufzeit auf Anfrage. Aussendungen pro Monat und Nutzer



E&M daily: Die Online-Tageszeitung

Tagesakruelle Nachrichren aus der Energiewelt liefert E&M daily. Die
werktdglich erscheinende elektronische Tageszeitung wird als PDF per
E-Mail zugeschickt. E&M daily - aktuell und Gberall dabei.

E&M DAILY

Anzeigen-Werbung in E&M daily

|| Fomarr | Foman | Famars | Famatt | omats | fomt

Format/mm | 60,5 x 256 70 X 297 200 X110 20 X75 20 X148 210 x 297 S, |pe——
pro Woche £400- £550,- £550,- £€400,- £650,- £800- | -’
pro Monat £1.000,- £1200,- £€1.400,- £€1.000,- £€1.600,- £€2100,-

Anzeigen- und Unterlagenschluss:
Jeweils eine Woche vor dem Kampagnenbeginn

Datenformate:

PDF, EPS, TIF, JPEG. Bildauflosung mindestens 200 dpi.
Exakre Formate - keine Beschnittmarken

Auf den Seiten sind Anzeigenformate aus der Zeitung maglich.



E&M-Stellenmarkt Online

Im Stellenmarkr des Onlineportals von Energie & Management ist |hre
Stellenanzeige immer topaktuell platziert.

Zudem ist Ihre Stellenanzeige automatisch fiir 4 Wochen auf dem Energie-
porfal stellenanzeigen.de. Und dies ohne Aufpreis!

Werbung auf www.energie-und-management.de

Formen & Pakete m

Online auf energie-und-management.de + stellenanzeigen.de €800,
Paket 3+ £€2050,-
3 Online-Stellenanzeigen, die Sie innerhalb von 3 Monaten verdffentlichen konnen

Paket 5+ £3200,-
5 Online-Stellenanzeigen, die Sie innerhalb von 5 Monaten verdffentlichen konnen

Paket 10+ £€4500,-
10 Online-Stellenanzeigen, die Sie innerhalb von 10 Monaten verffentlichen knnen

Online + Print €395~ +€3,00
in einer Print-Ausgabe Threr Wahl + energie-und-management.de (s/w je mm
+ stellenanzeigen.de und im ePaper inklusive Hahe/je Spalre)

Preise fiir die klassische Print-Anzeige auf Anfrage.

Energie & Karriere

Stellenanzeigen und/oder HR-Imageanzeigen sind kombinierbar mit
Bannerwerbung in den weiteren E&M-Onlinemedien. Interesse? Mehr
erfahren Sie auf Anfrage.

ENERGIE & MANAGEMENT
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E&M Web 2.0 & Social Media - |hr Advertorial im Nelz!

Sie haben die Méglichkeit, ein Kontingent von 1, 2 oder 3 News/Meldungen/
Terminhinweisen zu kaufen, um so |hre PR-Meldungen, Termine, Videos,
Inrerviews und News unseren Lesern zur Verfiigung zu stellen.

1Posting AllinOne | * FB - redakiioneller Facebook-Post £1200-
- Twitter - Exklusive Kurznachricht auf B2B Twitter-Stream '
- E&M-Themen-Channel als Advertorial

2Postings AllinOne |, ciroro F8M-Social-Media-Kansle

£1.900,-

Die jeweils aktuellen Nutzerzahlen erhalten Sie auf Anfrage.
Alle Preise in diesen Mediadaten verstehen sich zzgl. gesefzlicher MwSt.
Unseriose Angebote werden strikt abgelehnt und nichr verdffentlicht.

Ein Advertorial ist ein redakfioneller Beitrag zu einem aktuellen Thema
(Produktmeldung, Unternehmensportrat) im Umfang von 300 - 500 Worten,
derin unserem , All in One"-Socialmedia-Paker verdffentlicht wird. Auf
diese Weise erreichen Sie eine hohe Reichweite und Durchdringung.

Advertorials eignen sich besonders, um zum Beispiel Produkrneuheiten,
Nachrichten aus dem Unternehmen, Personal-News oder andere Informatio-
nen mir Nachrichren-Charakter und Hintergrundinformationen zu positionieren.

ENERGIE 8 MANAGEMENT
E&M Online

weitere E&M-
Social-Media-Kanle

s B
‘\Xﬁw.ﬁga
"fﬁwv &

im

|hre Werbebotschaft,

News/Meldung auf n
auf der E&M-
Facebook-Seite

@ ;5/ .

auf dem E&M-
Twiter-Account

ENERGIE & MANAGEMENT Twitter-Channel _
E&M-Themen-Channel Der E&M-Twitter-Channel ist der

Auf E&M-Themen-Channel werden schnelle, prazise Nachrichen-

taglich Beitrdge der Energiebranche Stream, der ein sfefig wachsendes )
IO Follower-Nefzwerk aus der Energiewirtschaft
veroffentlicht. Ein Themenkanal, um Ihr

: . ) erreicht. Wir empfehlen, Ihre News daher
Advertorial als redakfionellen Beitrag flankierend deren MaBnah i
sttrakfiv 2u veréffentlichen. ankierend zu anderen MaBnahmen auch iiber

) dieses Medium zu pushen.
www.energie-und-management.de : pu )
www.fwitter.com/zeitung_energie

Social-Media-Kanile

E&M bietet weitere Kandle, um
Ihr virales Markefing zu
unterstiiizen

Facebook-Marketing

Der E&M-Facebook-Channel erreicht sehr

dezidiert eine spezifische und faglich
wachsende Fangemeinde aus der Energiewirtschaft.
Nulzen Sie diese Reichweite und die atfraktiven
Fachthemen fiir Ihr B2B-Marketing: Wir bieten Ihnen
ein leistungsfahiges werbliches und redakrionelles
Modul an: Facebook News-Posting
www.facebook.com/energieundmanagement




Technische Informationen

Dateiformate
GIF, JPEG max. 80 KB
HTML, FLASH max. 80 KB

Die fir jedes \Werbemittel genannten KB-Angaben sind MaximalgréBen und
verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das \Werbemittel
definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Bilder, Flash efc.)

Lieferadresse
Bire senden Sie die Werbemittel fiir Ihre Kampagne per E-Mail an:
s.lichrenberg@emvg.de

Lieferfrist

Mindestens 5 Werkrage vor Kampagnenbeginn.

Mir diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die
Formare zu festen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewéhr-
leisten. Verzogerungen durch verspéatete Anlieferungen gehen nicht zu
unseren Lasten.

Allgemeine Geschftsbedingungen:

Es gelten unsere Allgemeinen Geschaftsbedingungen der

Energiemarkr GmbH. Diese finden Sie unter:
http://www.energie-und-management.de/agb-energie-management.html

Bei der Anlieferung bendtigen wir folgende Meta-Informationen:
* Kundenname

* Buchungszeitraum

* Werbeformar

* Ansprechpartner fir Riickfragen

* Klick-URL

* Alr-Text (optional)

Bei Flash-Versionen:
GIF oder JPEG als Fallback im Format der gebuchten Werbeform fiir User,
die kein Flash installiert haben.

Reporting:

Alle Banner-Kampagnen laufen tber unser AdServer-System. Sie erhalten
auf Wunsch eine Auswerfung. Der Zeitraum zur Erfiillung der gebuchten
Seitenaufrufe (Page Impressions) variiert je nach Banner-Format, da nicht
jedes Format durchgéngig auf allen Seiten von energie-und-management.de
dargestellf werden kann und somit nicht jeder Seitenaufruf immer alle
Banner betrifft.

Ansprechpartner
Sebastian Lichtenberg
Tel. 0 8152-93 11-88
Fax 0 8152-9311-22
s.lichtenberg@emvg.de



Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in

Zeitungen
Anzeigenauftrag" im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonsfigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Verfragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auf-
trag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Salz 1 genannten
Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechfigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Auf-
frag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
Fiir groBere Abschlisse gewahrt der Verlag die in der Preisliste ge-
nannten Nachlasse. Wird ein Aufirag aus Umstanden nicht erfilllr, die
der Auftraggeber zu vertrefen hat, so hat er den Unterschied zwi-
schen dem gewahrten und dem der fafsachlichen Abnahme enfspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber ist
berechtigt, innerhalb des Auftragsjahres auch iber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Fiir
den Nachlass ist die gesamte fatsachliche Abnahmemenge innerhalb
eines Jahres maBgebend.

. Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten
Nummem, bestimmten Ausgaben oder an bestimmren Plaizen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistef, es sei denn, dass der Auf-
traggeber die Gilltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhéngig
gemacht und der Verlag die Erfiillung solcher Wiinsche schriftlich be-
statigt hat. Vereinbarungen ohne fariflichen Platzzuschlag sind immer
unverbindlich. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redakfionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag nach den
Richtlinien deutlich mit dem Wort , Anzeige" kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrige wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der fechnischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsélzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Geselze oder behdrdliche Bestimmungen
verstoBt oder deren Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilf auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen
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oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billi-
qung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
ziiglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechizeitige Lieferung (bis zum Anzeigenschluss) des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Nichtlieferung von Druckunterlagen
entbindef ihn nicht von der Bezahlung bestellter Anzeigen. Fir er-
kennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziiglich Ersafz an. Vor allem fiir die Eignung nach Anzei-
genschluss eingehender Druckunterlagen iibernimmt der Verlag
keinerlei Haftung. Reklamationen wegen mangelhaften Drucks von
verspatet angelieferten Druckunterlagen kann der Verlag nicht ak-
zeptieren. Der Verlag gewahrleister die fiir den belegten Titel Gbli-
che Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Maglichkeiten. Gehen bestellte Beilagen nicht rechizeitig
vor Drucktermin ein oder entsprechen diese nicht den fechnischen
Vorgaben des Verlages, so haftet der Auftraggeber gegeniiber dem
Verlag fir den entstandenen Schaden (Beilagen-Hinweis, Ableh-
nung weiterer Beilagen, Anderung der Versandpapiere usw.).

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Ldsst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersalzanzeige emeut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngig-
machung des Auffrages. Schadenersafzanspriiche aus posifiver Forde-
rungverlefzung, Verschulden bei Verfragsabschluss und unerlaubrer
Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausge-
schlossen. Schadenersafzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersafz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelr. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verle-
gers, seines gesefzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesi-
cherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufménnischen Geschafts-
verkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe
Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen. In den iibrigen Féllen ist ge-

v-)

geniiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Um-
fang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen -
auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber fragr die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriick-
gesandren Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesefzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige iibliche, fatsachliche Abdruckhche der Berech-
nung zugrundegelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistel, wird die Rech-
nung sofort, mgglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzei-
ge ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zah-
lung werden nach der Preisliste gewaht.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Ein-
ziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zu-
riickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechfigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbelrage abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbe-
leg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnifte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so itt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Copyproofs und Reinzeichnun-
gen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen hat
der Auftraggeber zu fragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber meh-
rere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,



wenn im Gesamrdurchschnitt des mir der ersten Anzeige beginnen-
den Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebe-
nenfalls die durchschnittlich fatschlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenmin-
derung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H. be-
tragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsansprii-
che ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem

Absinken der Auflage so rechizeitig Kenntnis gegeben hat, dass

dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktrefen konnte.

Bei Chiffre-Anzeigen wender der Verlag fiir die Verwahrung und

rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentli-

chen Kaufmanns an. Er Gbemimmt dariiber hinaus keine Haftung.

Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Chiffre-Anzeigen werden nur auf

dem normalen Postwege weitergeleitet. Der Verlag behalt sich im

Inferesse und zum Schulz des Aufiraggebers das Recht vor, die ein-

gehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffern-

dienstes zu Priffzwecken zu dffnen. Zur Weiterleitung von
geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der

Verlag nicht verpflichtet. Auftraggeber von Chiffre-Anzeigen darf der

Verlag gegeniiber Dritten nicht nennen.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Agenturvergiitung fiir die Vermittlung von Anzeigenauftragen zahit
der Verlag nur dann, wenn der Anzeigenmittler als solcher im Han-
delsregister eingetragen ist. Im Zweifelsfall obliegt dem Auftragge-
ber die Beweispflicht.

20. Werbenmittler verpflichten sich mit Erteilung des Auftrags, ihren
Kunden gegeniiber nur die Preise Ir. Preisliste zu verrechnen und
die Agenturvergiitung des Verlags weder ganz noch feilweise an
den Inserenten weiter zu vergiten. Der Verlag behalt sich bei Zu-
widerhandlungen vor, die entsprechenden Belrdge nachzufordemn.
Anzeigenaufrage durch Werbemittler und Werbeagenturen wer-
den in deren Namen und auf deren Rechnung vorgenommen.

21. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist, soweit das Gesefz zwingend
nichts anderes vorsieht, Stamberg.

=

Lusifzliche Geschiftsbedingungen des Verlages
a) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigen-
texte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er von

den Auftraggebem irregefiihrt oder getduscht wird.

b) Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise frefen die neuen
Bedingungen auch fiir die laufenden Aufirage sofort in Kraft.

0 Bei femmindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich
veranlassten Anderungen sowie fiir Fehler infolge undeutlicher Nie-
derschrift Gbernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der
Wiedergabe.

d) Der Auftraggeber trgt die Verantwortung fiir den Inhalt und die
rechiliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag
von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfilhrung
des Auftrags, auch wenn er nicht rechizeitig sistiert wurde, gegen
den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichter, Aufirige und
Anzeigen daraufhin zu prijfen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrach-
tigh werden. Erscheinen nicht rechizeitig sistierte Anzeigen, so stehen
auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag
2u. Der Auftraggeber halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus
VerstdBen gegen das Urheberrecht frei.

e) Der Aufiraggeber iibemimmt dem Verlag gegeniiber die Kosten, die
aus eventueller Gegendarstellung oder einem aus der Anzeige sich
ergebenden Rechtsstreit enfstehen.

f) Im Falle hoherer Gewalr oder bei Storung des Arbeitsfriedens erlischt
jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen und Leistung von
Schadenersatz, insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir nicht
veroffentlichte oder nicht rechizeitig verdffentlichte Anzeigen oder
Beilagen geleistet.

q) Bei Abbestellung einer geselzten Anzeige werden die Satzkosten
berechnet. Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen, rechizeitig
zum Anzeigenannahmeschluss.

h) Der Verlag behlt sich das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften,
Nachberechnungen) fehlerhafter Auftragsabrechnungen innerhalb
von sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen. Bei An-
zeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehr-
werlsteverberechnung unfer der Vorausselzung, dass die
Steverbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behalt sich
sich eine Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesefzlich ge-
schuldeten Hahe fiir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die
Steuerpflicht der Anzeige bejaht. Insertions- und Beilagen-Auftrige
von Firmen oder Agenturen mit Sitz auBerhalb Deutschlands werden
grundséfzlich nur gegen Vorausrechnung (Vorauskasse) ausgefihit.

i) Mit Aufgabe einer Anzeige erklart sich der Inserent damit einverstan-
den, dass die fiir die Verdffentlichung und Abrechnung der Anzeige

notwendigen Daten in einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert
werden, aufgrund der geselzlichen Aufbewahrungsfristen auch iiber
den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus.

j) Diese Geschaftsbedingungen gelten fiir alle Anzeigen und Beilagen
in der Zeitung Energie & Management (einschlieBlich ePaper-Ausga-
be), auch dann, wenn die Geschaftsbedingungen des Aufiraggebers
anders lauten.

Geschftsbedingungen fiir Fremdbeilagen

Fiir Fremdbeilagen in Energie & Management gelten die Allgemeinen

Geschaftsbedingungen der Anzeigenpreisliste Nr. 23 vom 1. Januar 2017.

Dariiber hinaus bitten wir folgende Punkre zu beachten:

- Die Hereinnahme des Auftrages erfolgt vorbehaltlich der Einsichtnah-
me eines Prospektes, um dessen Ubersendung wir 14 Tage vor Beile-
qung bitten. Beilagen diirfen nicht zeitungsahnlich sein und keine
Fremdanzeigen enthalten. Auf Zeitungspapier gedruckte Beilagen
mijssen kleiner als das Zeitungsformat sein oder bei gleicher GroBe
gefalzt angeliefert werden. In jedem Fall missen sie zur deutlichen
Unterscheidung vom normalen Anzeigenteil auf der ersten Seite den
Hinweis tragen: ,..seitiger Prospekt der Firma ...".

- Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung ist aus wettbewerbsrecht-
lichen Griinden nicht mdglich. Liegen mehrere Beilagenauftrage fiir
eine Ausgabe vor, werden aus technischen Griinden die verschiede-
nen Prospekte ineinandergelegt.

- Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hoherer Gewalt oder fech-
nischer Stdrung kann nicht ibernommen werden, ebenso nicht fiir
Einsteckfehler im fechnischen Bereich (Toleranzgrenze 2 %).

- Abbestellungen oder Anderungen bereits erteilter Auftrage bediirfen
auch bei felefonischer Ankiindigung fiir deren Wirksamkeit der recht-
zeitigen schrifflichen Mitteilung an den Verlag.

- Die Beilagen biften wir spatestens 4 Tage vor Beilequng frei Haus an
das in der Preisliste genannte Druckhaus zu liefern. Bei Terminunter-
schreitungen ist eine Ausfiihrung des Beilagenauftrages leider nicht
moglich. Bitte achten Sie darauf, dass die Beilagen in einwandfreiem
Zustand angeliefert werden. Bei der Entgegennahme der Lieferung
konnen die Stiickzahl und der einwandfreie Zustand der einzelnen
Beilagen nicht iberpriift werden. Diese Priifung bleibt dem Tag der
Beilegung vorbehalten.

- Lefzter Riickrittstermin: 14 Tage vor Erscheinen. Bei Unterschreitung
dieser Frist fallt ein Ausfall-Honorar von 50 % auf der Basis der
niedrigsten Gewichrsstufe an.

Stand: September 2016
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